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中国“大胃王”买买买
新“商品牛”能否再现？
本报记者 孙川

海关总署
数 据 显 示 ，3
月，铁矿砂、原
油、成品油等
原材料进口数
量增速均明显
提升，其中原
油 3月进口量
更是创历史新
高，铁矿砂进
口量也刷新历
史次高纪录。
在 2 0 0 2 年 至
2012年，大宗商
品市场出现十
年大牛市，期
间“ 中 国 时
刻”、“中国价
格”现象显著；
2016年，中国供
给侧结构性改
革催生的牛市
行情也叫人记
忆犹新。那么
2017年，“中国
因素”是否会
再次带来“商
品牛”？

中国“大胃王”买买买

海关总署4月13日公布的数据表明，铁矿
砂、原油、成品油等原材料进口数量增速均明显
提升。其中，铁矿砂和原油的进口增长更是非常
抢眼。

数据显示，一季度，我国进口铁矿砂2 . 71亿
吨，增加12 . 2%；原油1 . 05亿吨，增加15%；大豆
1952万吨，增加20%；天然气1503万吨，增加4 . 3%；
铜115万吨，减少19 . 9%；成品油768万吨，减少
0 . 6%。同期，我国进口价格总体上涨13 . 5%。其
中，铁矿砂进口均价上涨 8 0 . 5 %，原油上涨
64 . 7%，成品油上涨47%，铜上涨31 . 3%，大豆上涨
20 . 6%。

值得注意的是，今年2月14日以来，素有大
宗商品“风向标”之称的波罗的海干散货指数

(BDI)累计暴涨90%。
有金石期货分析师指出，国内经济企稳预

期加强，特别是基建投入增加，使得国内对于大
宗商品特别是工业品需求上升。同时，一季度原
油价格表现良好，市场对于部分商品后市运行
相对乐观，为避免之后原材料价格上涨，企业提
前备货，造成进口量增加。此外，朝鲜局势紧张，
市场担忧之后海运受阻，因此加大了进口量。

至于原油和铁矿石这两大品种的大幅度增
长，业内人士补充解释，原油进口增加还得益于
民营炼厂获得了新的进口配额，对海外原油的
需求进一步增加。铁矿石进口增加则是由于国
产矿石生产成本攀升，导致很多企业纷纷增加
对海外相对便宜的矿石的购买量。

久违的“中国因素”

“中国因素”历来都是全球大宗商品市场的
关键词。我国大宗商品进口主要体现在三大领
域：一是基本金属及矿石，如铜、镍、铁矿石等；
二是农产品，如大豆、玉米；三是能源化工产品，
如石油、煤炭、PTA、天然气等。

大宗商品市场的“中国因素”，自2003年中
国启动城镇化和工业化加速发展起就一直存
在，直至2011年中国经济增速换挡，对大宗商品
需求下降，才终结商品的牛市。2016年下半年至
2017年一季度，大宗工业原材料进口增加和价
格强势反弹也是“中国因素”的体现。

中国需求强劲(疲软)等同于大宗商品价格

上涨(下跌)已成为大宗商品市场显而易见的关
系。有交易员表示，中国需求的变化，对铜、石
油、棉花、铁矿石等大宗商品影响很大。中国需
求增长如果放慢几个基点，投资者可能就撤回
押在大宗商品上的数千亿美元资金。

虽然今年一季度中国需求回暖对于商品价
格无疑是重大提振，但中国需求回暖的可持续
性仍有待检验。黄李强指出，虽一些经济指标连
续几个月上涨，但国内经济增速始终在放缓，说
明国内经济仍处于下滑之中，实体企业需求并
没有明显好转。一旦价格上涨过快，下游和终端
难以向下转嫁成本，大宗商品上涨将会受阻。

“商品牛”能否再现？

2016年大宗商品市场的牛市至今仍让人
津津乐道，特别是黑色系多头大多赚得盆满钵
满。无论从求取资金安全还是博取收益来看，
每逢大宗商品出现牛市，不仅是期货市场，股
市中相关基金及股票也都表现出很大配置优
势。2016年，国内基金排名中，商品期货策略私
募产品大放异彩，20%至30%收益的产品比比皆
是，资源类股票基金收益也十分可观。

2017年，“中国因素”会再度引出“商品牛”
吗？对此，专家分析认为认为，“中国因素”还将
引导大宗商品价格运行。短周期来看，大宗商
品单边上涨已结束，目前还看不到新一轮牛市
的潜力，未来商品期货可能因金融去杠杆下的
外溢效益和资产泡沫破灭而面临调整压力。

“目前全球局势动荡，美元回落，商品价
格持续上涨。但这种态势很难维持，后期商品

走势将会逐渐分化。其中，农产品供应充足，
但有刚需支撑，金融属性不强，可能保持震荡
走势；工业品受地缘政治及全球经济回暖影
响，可能表现相对强势，但上涨高度还需要对
全球经济、实际需求等因素多次证伪，因此目
前不宜过分乐观。”金石期货分析师认为。

但是也有分析师表示仍看好二季度油价
整体前景，在产油国减产延续及产油国自身
需求回升的大背景下，以美国终端消费回暖
及炼厂加工回升拉动的需求提升，将有助于
缓解市场过剩压力。二季度是考验减产对于
市场冲击的关键时期，油市库存在一季度仍
未看到明年的去化现象，导致市场对于减产
的效果存疑，特别是市场焦点之下的美国原
油库存持续创新高也是压制市场情绪的重要
原因。

俗话说，打虎亲兄弟，上阵父子兵。
在太平人寿东营中心支公司的卓越部，李
桂芳和李存国，是姐弟俩。一个是打拼了
9年的保险老兵，一个是刚入司不满2个月
的新人，但他们都在为了同一个目标而努
力—晋升。

李存国曾经是个抗保分子，直到今年
春节前后，李存国才有了进入保险业的想
法，“我手里的门店，营业额和利润下滑
比较明显，有个门店甚至下降了 5 0%，这
个时候就琢磨着，应该再谋个出路了。于
是我就跟着我姐来太平听了几堂课，感觉
这个行业还是值得一试的。”

今年2月2 7日，李存国正式进入太平
人寿。3月份，他做了2 0件保单，超过1 4万
的保费，这样的成绩，对一位新人来说，
可以说是高点起步了。

3月3 1日，离健康险产品调整只剩不
到1天，李存国突发奇想地在自己的楼道
里敲开了邻居家的门，一家家地询问他们
对健康险的看法，结果邻居们对保险也正
好有需求。只转了半栋楼，就连签三单。

李桂芳是李存国的姐姐，从2008年加
入太平已经近九年的时间。“和我一块进
公司的很多同事，都晋升成为高经了，我
却总是差一步之遥，今年，我得再上个台
阶。”

在总结了自己过去几年的发展历程
后，李桂芳发现，人员流失，是她必须要
面对的一大问题。“过去我增员也增了不
少，但是总是留不住。这说明，一方面，我
自己在带团队上还有待提高；另一方面，
你 的 增 员 对 象 ，他 自 己 必 须 要 上 进 。现
在，我在增员的时候会仔细考察，确保找
到那些有远大目标的人。”

由于业绩比较出色，弟弟李存国有望
在 二 季 度 晋 升 业 务 经 理 。“ 目 前 ，我 的
FYC已经达到标准了，但是在人力上还
有差距，我正在努力增员。这个月，已经
有好几个身边的朋友想加入我的队伍。二
季度晋升业务经理，我是志在必得的。”

姐姐李桂芳对于晋升，也是信心满
满。今年，太平人寿东营中心支公司在8 0

后优秀新人引进方面有一定的政策倾斜，
李桂芳打算利用好这个难得的政策机遇，
一举晋升高级经理。

“新华保险退保的高峰期已经过
去，随着公司战略转型的深入推进 ,保障
型产品占比进一步增加，期交业务大量
增加，续期拉动增长的业务模式就会建
立起来。”新华保险董事长万峰在2 0 1 6

年公司业绩媒体发布会上如是说。
董事长万峰的底气来自于一系列

的转型动作和数据支撑。新华保险去
年花大功夫完善运营管理体系，运营
管理专业化水平、服务支持能力、服务
效率与品质不断提升。据 2 0 1 6年年报
显示，公司退保率同比降2 . 4%，退保金

降19 . 4%；个人寿险业务13个月继续率
为88 . 3%，较同期提高3 . 3个百分点。

2 0 1 6年初，新华保险对健康无忧
系列产品的观察期满客户实施售后跟
踪理赔服务，率先在保险业内突破了
以往由客户报案、再由保险公司介入
理赔的传统模式。活动期间，新华保险
回访“健康无忧”客户近 8 0万人，主动
发现理赔客户，快速理赔。截至2 0 1 7年
1月，新华保险“健康无忧”产品累计赔
付保险金1 . 5亿元，为2 3 0 0个家庭化解
风险。

值得一提的是，去年是新华保
险成立 2 0周年，公司拿出千万为 2 0多
万名老客户赠送体检，让客户得到实
惠，共同分享企业发展的成果。

同时，新华保险还推出移动理赔、
远程鉴定、全国通赔、理赔款预付、全
球化人身风险服务、理赔星级标准管
理模式、理赔关怀公益活动等一系列
举措。

以业内首创的伤残理赔远程鉴定
服务为例，理赔人员上门服务，由北京
权 威 法 医 鉴 定 专 家 视 频 连 线 实 施 鉴

定，鉴定后1-2天客户即可获知鉴定结
果，不收取任何费用。截至2 0 1 7年1月，
新华保险已完成 5 3例远程鉴定服务，
覆盖辽宁、河南、河北、吉林等 1 6个地
区，赔付伤残保险金额 2 2 0多万元，件
均缩短鉴定周期逾13天。

新华保险2 0 1 6年度理赔责任报告
显示，去年公司累计给付理赔保险金
50 . 7 5亿元，同比上升23%；累计赔付件
数 9 3 . 5 6万件，同比上升 1 9 . 7 5 %；按照
监管统计口径，2 0 1 6年新华保险理赔
获赔率达96 . 87%。

新华保险服务品质显著提升
退保率下降

太平人寿东营中心支公司

“卓越”姐弟

携手冲晋升
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