
2015年8月2日，适值安利(中国)开业20周
年之际，安利在广州发布其2025战略，宣布未
来十年的战略目标是，实现安利平台上的成
功创业者数量翻番。为了实现此目标，安利
将全面实施数字化战略、体验战略和年轻化
战略，为直销体系插上移动社交电商的翅
膀，为营销人员打造O2O创业平台，并为其提
供全程无忧的一站式创业支持服务。

四大系统支撑的O2O创业平台

2015年8月1日，安利(中国)开业20周年之
际，安利在广州举办庆生大会，万余绩优营
销人员现场聆听了美国前总统小布什与美
国安利董事长温安洛有关创业的对话。

安利大中华总裁颜志荣表示，安利从成
立之日始，就是一个大众创业平台。安利的
核心营销人员大都独立成商，虽然卖的是安
利产品，但做的是自己的生意，是名符其实
的创业者。56年前，安利的两位创办人正是在
历经7次创业之后，饱尝了创业者艰辛，深切
体认到创业者需求，才最终创办了安利公
司，当时他们的目标就是要让每一个人都有

通过创业改变命运的机会。
以创业者为核心，安利推出的新版大

众创业平台包括四大支持系统。安利大中
华市场副总裁余放介绍说，首先，是产品支
持系统。安利向创业者提供具有广阔前景
和强大竞争力的丰富多样的产品，助其迅
速开拓客户、留住客户。第二，是移动电商
系统，顾客可在安利微信服务号、安利营销
人员微店、安利数码港APP等移动渠道便

捷下单购买、办理加入，营销人员则可通过
这些渠道方便实现产品销售、客户服务及
客户管理。第三，是顾客体验系统。安利正
在将所有店铺升级改造为线下体验设施，
同时开发基于人群细分和生活方式的社群
活动平台，支持营销人员通过开展健身、美
容、亲子、美食等丰富多彩的社群活动，开
拓客源，为顾客提供品质生活解决方案，并
不断提升顾客体验。第四，学习成长系统，
是直销的特色，安利会通过线上线下的培
训体系，为创业者按需提供产品知识、服务
技能、销售技巧、客户管理、商德商道等进
阶式培训；同时安利也鼓励资深营销人员
通过手把手传帮带，帮助新人成功。

由于直销本身具有低门槛、低投入、低风
险等特点，安利希望借助其新版大众创业平
台，为创业者提供全程无忧的优质创业体验。

构建移动社交电商模式

颜志荣强调，直销是安利的核心竞争
力，我们不会放弃直销这种模式，也一直在
寻找直销与互联网咬合的齿轮。移动社交电

商，就是安利整合直销传统优势、有效利用
移动电商和社交媒体，开发出的安利版互联
网+模式。

颜志荣认为，安利天然具有互联网基
因，早在互联网出现之前，安利就依托其直
销模式，建立起了庞大的“人联网”。当前，安
利就是借助微信、微博等移动社交平台，将
线下人联网搬到线上，通过线上线下互通互
补，快速提升人际网络拓展及沟通效率。

发布会上，安利宣布正式启动营销人员
移动工作室，其后台由安利公司统一设计开
发并运营，类似于为每户营销人员开办一个
微店。这些移动工作室完美融入微信生态系
统，与安利现有的“安利云服务”微信服务账
号、安利数码港APP，以及线下家居送货系
统，共同构成安利的移动社交电商平台。

在余放看来，安利的移动社交电商模式
有自己的优势，它保留了直销的人员倍增、
口碑传播、消费和销售融合等核心竞争力，
并借助移动社交平台放大和强化这些优势，
通过移动电商及线下配送提升营销人员销
售效率，是非常理想的安利互联网+路径。

安利推出O2O大众创业平台

安利大中华总裁颜志荣先生阐述安
利的本质是大众创业平台。
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怎样推销手中的报纸，明星榜小冠军教你一招

不少顾客都成她的粉丝了
本报8月5日讯 (记者 段学虎 ) 随着营销

秀活动的进行，卫冕冠军张紫藤凭借520份的销
售量位居第一名，展现出了超强的实力。所以，
很多小选手希望能从她这里学习到销售经验。5

日，记者来到西城，现场替众多小选手们向卫冕
小冠军取到了“真经”。

“叔叔买份报纸吧？”“阿姨买份报纸吧？”5

日上午11点，虽然已近中午，天气炎热，可张紫
藤仍旧手拿一摞报纸站在济南路振华商场门
口，面带微笑地向着每一位路人询问。瘦小的身
体透露着与年龄不相符的成熟，5分钟的时间，
张紫藤询问了5个人，卖出了两份报纸。而这段
时间里，经过此地的人不超过10个人。快到11点
半时，张紫藤手中厚厚的一摞报纸只剩下了二
十几份。

张紫藤说：“我会认真面对每一位路人，不
会放弃任何一次推销的机会。”她说，有一次她
曾经和两位小选手同样在宾平街上卖报纸。另

外两位小选手只图快，一路向前寻找新客户，但
是落在后面的张紫藤却能成功说服两位小选手
询问过的路人，卖出了三份报纸。“小伙伴们只
是往前跑，也没有仔细问，而且没有让过路的叔
叔阿姨看到我们的诚意。”张紫藤说，除了把握
机会，扩大营销面，还有就是要坚持，有信心。“一
开始，我也觉得一天卖250份报纸很难，现在已经
不觉得难了。”记者还记得，往届营销秀，张紫藤
曾经为一天销售200份报纸累哭过。现在的她却
能一整天都面带微笑卖完250份报纸了。

每卖出一份报纸，张紫藤都会高兴得手舞
足蹈。张紫藤的家长说：“她基本上都是笑着把
报纸卖出去。”除了销售报纸，张紫藤还为营销
秀起到了推广作用。“这么小的孩子，就这么独
立了，真是不简单。我准备让我的孩子也报名试
一试。”5日，张紫藤的一位顾客频频为她竖起大
拇指。据悉，不少路人在购买到小紫藤的报纸
后，纷纷成了她的“粉丝”。

张紫藤的诚意能打动很多市民。 本报记者 段学虎 摄

本报8月5日讯(记者 聂潇潇) “我只在曹
州路附近卖报，两个小时就卖完了。”刘邦志在
电话里兴冲冲地告诉记者。他说自己的报纸之所
以这么畅销，因为是他一家一家“跑”来的成绩。

上午7点，领完报纸的刘邦志就跟爷爷来
到了曹州路。他说，那里小卖部很多，肯定有人
买。“我昨天就从那里卖过，跟他们说好了今天
我还会来，好几个人已经预定了我的报纸，都
等着我呢！”

刘邦志说，他今天“瞄”准了一家银行，“里
面凉快，人又多，办业务的时候很无聊，我觉得
看看报纸打发时间挺不错。”不过他并没有立马
冲进银行，而是先在周围的商铺转了一圈。“叔

叔，我在做社会实践，买份报纸吧！”尽管瘦小的
个子加上呆萌的眼神让他显得十分可爱，可仍
旧有顾客不买账。

刘志邦说：“没关系，就算别人不买我也可
以理解，还是会对他们说‘谢谢’。我想，报纸上的
信息这么多，总会有人需要的。”就是靠着这份坚
持和热情，他在沿街商铺卖出了将近20份报纸。

接着，刘邦志走进他看好的那家银行，从办
理业务的市民到工作人员，他一个都没有放过。
不少人买了报纸，而且还鼓励他继续加油。一会
的功夫，他的报纸就全都卖光了。刘邦志很有成
就感地笑着说：“明天我还得来一趟，又有人跟
我预定了！”

“坚强哥”不怕被拒，挨家推销还接受预定

“我相信，总会有人需要它”

张紫藤 520

刘慧孜 270

周鹏坤 190

李圣优博 180

牛文政 150

董正扬 120

李昊杰 120

李嘉霖 100

王月轩 100

朱尘 100

吴振仟 100

孙祎涵 90

苏凯洁 90

王怡鑫 90

张金海 80

徐舒晗 80

耿智鉴 80

刘邦志 80

周锦鹏 80

丁金鸣 80

刘露铄 80

王德宇 80

曲正轩 70

孙英杰 70

高泽宇 70

苏仕嘉 70

张佳仪 70

隋佳霖 70

包永超 70

盖晨旭 70

章东宇 70

营
销
明
星
榜

“啦啦啦，啦啦啦，我是卖报的小行家……”
没错儿，我就是参加《黄三角早报》暑期营销秀的
小报童。

今天，我领完厚厚的一叠报纸后，走进了黄
河口家具城的一家家具专卖店，看见里面坐着五
位阿姨。“阿姨，打扰了，买份报吧。”我勇敢地走
了进去。坐在中间的阿姨主动问我：“多少钱？是
什么报纸？”“一份《黄三角早报》和一份《齐鲁晚
报》，一共一块钱。”“好，给我来一份。”“谢谢阿
姨，祝您生意兴隆。”就这样，一份报纸就卖出去
一份，我心里可高兴了。

“我也要一份。”左边穿红裙子的阿姨也买了
一份。知道我今年8岁了，阿姨鼓励我说：“8岁的
孩子，真了不起！”“我也要一份，多可爱的孩子
啊，我可以录像留念吗？”旁边一位胖阿姨边说边

掏出手机开始录像，我马上入了戏：“阿姨您好，
打扰了，买份报吧，一元一份。”

一下子卖出去三份报纸，我乐坏了，都有点
语无伦次了：“多谢几位阿姨的照顾，祝您们生
意兴隆、健康幸福、天天快乐、年年有余……”身
后传来了一阵大笑声：“孩子年纪不大，嘴巴还
真甜呢！”

紧接着，我又卖出几十份，手里的报纸也慢
慢变少了。虽然下起了小雨，虽然走得有点累，但
是收获却很多。我能熟练地和陌生人交流了，还
带动朋友加入了，我能给大家带来快乐了，还能
当小小邮递员了。所以，我一定要好好珍惜这次
锻炼的机会，继续努力。

朱尘 胜利58中 二年级二班 指导老师
徐燕

我是带给大家快乐的“邮递员”报童心得

报童风采
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