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各大售楼处成了儿童乐园
5月30、31日恰逢周末，东营各大房产商都已经看准时机，布置好场

地，为孩子们打造一个个的儿童乐园。科达·府左华苑推出的“欢乐六一
童趣王国”吸引了近100多名小朋友及家长的参与，现场不仅有“熊出

没”的充气城堡，更有冰激凌、气球小丑、大富翁等美食及游戏。“之前没
有来府左华苑的样板间看过，只是听说不错，今天趁机来瞧瞧。”带着儿
子和闺女来到现场的姚女士告诉记者。除此之外，恒大·生态城、长安泰
美御苑等多个楼盘也为孩子们准备了丰富多彩的文艺演出及活动。

孩子成为房产商营销法宝
5月31日当天，一则关于“父母带孩子看豪华别墅，激发孩子的成功

欲”的新闻引发大家的热议，而父母的这种想法也恰好符合房产商的意
愿。如今的房地产行业发展态势，除了造就了一批千亿级规模的房企、
蓬勃发展的周边行业和一路飙升的房价外，还有一个不容忽视的副作
用———“培育”出一代接一代的，为一套房子活一生的“房奴”。所以为孩
子买房成为父母心中的一大要事。

其实，六一仅仅是各大开发商热打“儿童牌”的集中表现而已。在平
时的营销活动中，以孩子为主题的活动已经占据主题营销很大的比例，
孩子遭到开发商频繁消费。东营某地产项目营销负责人说：“孩子是家
庭的重心，一般孩子喜欢的，家长都会尽量满足。我们举办活动的最终
目的还是为了吸引家长对楼盘的认知了解，我们楼盘有较好的学区资
源，频繁举办儿童活动，也是让家长更多地了解项目周边以及小区的教
育资源。”

有业内人士指出，为了吸引更多改善型家庭的注意 ,开发商的营销
策略也在慢慢转型 ,从暖场活动 ,到产品设计 ,到配套设施的引进 ,开发商
越来越关注成长型家庭的需求 ,作为家庭重要的组成部分 ,孩子的安全、
健康、娱乐、教育甚至是户型的需求也越来越被重视。

房产商热打“儿童牌”，

家长如何来选择
虽然众多开发商热衷于打“儿童牌”，但真正适合孩子成长的楼盘

并不多。有专家指出，小区或者周边除了具有优质教育资源这样的硬件
外，小区本身的设施也对孩子的成长至关重要，所以还需家长正确选择
适合儿童成长的楼盘。

家长除了考虑孩子上学的问题外，还应为孩子营造一个舒适、安全
的生活环境。首先，看一下小区里人车是否实现分流，这样可以保证孩
子在小区里安全玩耍；再者，社区景观的打造是否足够安全，比如小区
景观池水深浅程度、是否种植有容易让儿童受到伤害的植被、物业管理
是否严格。第三，就是小区应多提供一些益智的儿童游乐配套设施，如
滑梯、跷跷板、秋千甚至儿童篮球场等，这样的楼盘才是适合孩子的“儿
童盘”。

东城CBD核心中轴、顶贵圈层专属生
活区、东营首席岛居生活典范之作的产品
保障，再加上“无理由退房”的置业保证，
缔造出恒大棕榈岛无与伦比的强大优势。

一直以来，恒大棕榈岛恪守民生地产
理念，通过标准化运营与集约化管理，降
低运营成本，让住宅“价廉物美”真正成为
可能。作为东营首个岛居生活理念的项
目，恒大棕榈岛严格贯彻执行集团“关于
全面实施无理由退房的重大决定的发文
政策”，无理由退房是恒大棕榈岛向每一
位购房者、向全社会的郑重承诺，是为了
践行恒大民生地产的经营理念，体现恒大
诚信和恒大住宅品质，让买恒大棕榈岛房

子的老百姓买得放心、买得称心、买得高
兴。

除了购房保障之外，恒大棕榈岛更以
其得天独厚的环境、完善配套、超高性价
比热销油城。据悉，恒大棕榈岛年中大优
惠，以5万元起的超低首付引领东营楼市，
湖岛双拼最高优惠30万元每套。超低首付
住城央绝版精装湖景豪宅，143-208㎡多
种面积段及经典户型供你选择，还送每平
1500元满屋名牌豪装！

恒大棕榈岛年中钜惠 无理由退房！
首付5万起居143-208㎡阔景平层，送1500

元/㎡豪装，248-340㎡东营首席生态岛墅，
最高钜惠30万！送最高400㎡观湖庭院。

世界上再美的风景，都不及回家的那段路。所以说，最美的风景，在回家
的路上。在东四路与运河路交汇处，爱家中央豪庭以70万㎡完整豪宅生活体
系，建造了适合全家人的好房子。项目特设的500米景观大道，即是业主回家
的烂漫花路，那一阵阵扑鼻的花香，还有那清脆的鸟鸣声，让你在繁忙的都
市工作之后，瞬间放松疲惫的心灵，重获生命的活力。项目一期房源已顺利
交房！

一期完美交付 业主喜收房

爱家中央豪庭一期已完美落成，园区内涵盖近两百种各类花草树木，在
整体设计方面，将“绿谷”的大背景与高坡、缓坡的微地形相结合。以绿色调
树种为基调，在入口和中心景观区，运用片状色叶林的点缀，使园区整体景
观色调更富有层次变化和季节更迭性，打造出集景观大道、景观轴线、水系、
植被、小品于一体的精装立体园林。

在交付现场，业主们的脸上都洋溢着幸福的笑容。顺利拿到新房钥匙的
业主们纷纷表示开发商周到的安排让他们感觉很贴心，多位业主们表示还
会继续推荐自己的亲朋好友前来看房、买房。有的业主已着手开始装修，本
报记者随机采访了业主商先生，商先生原本在西城拥有一套房子，但是爱家
中央豪庭的配套、小区景观及房屋质量都令家人非常满意，所以下定决心一
定要在这里买一套房子，在2015年年初经过几次的实地考察之后，非常痛快
的买了签订了购房合同，在4个多月之后，商先生拿到了房子的钥匙，现在商
先生正紧张忙碌的准备装修。

专业物业 打造婀娜园区景观

漫步在中央豪庭小区内，婀娜的园林景观也让人心旷神怡。喷泉中央广
场、环形水系、跌水景观，形成疏密有致、动静结合的水岸生态；“爱家广场”、

“爱家湖”、“同沁园”和“康体乐园”四大景观轴，丰富景致；乔木、灌木、花卉、
草坪四重植被配比，以多样层次植物和色彩，形成三季有花，四季赏景的立
体景观；廊桥、栈道、亭台等景观小品，辉映出温馨流畅的环境空间。

同时，记者还采访到小区物业——— 东营爱家物业管理公司总经理贺宁
先生。据贺总介绍，爱家物业拥有110人的管理团队，管理人员的专业度都非
常高，先后管理过多个小区、酒店、会所。爱家物业在东营地区提供全国三级
物业的最高服务标准，谨遵“追求卓越，崇尚自然，拥抱未来，共创爱家”的服
务宗旨，力争做到一切为了业主满意！

伴随着爱家中央豪庭一期房源成功交房，业主们对自己的爱宅有了一
次近距离的接触。满意、幸福正是此时此刻一切情绪的代名词，而爱家房地
产的庄严承诺仍在继续，享誉全国的高端物业服务将伴随着业主一同进驻
爱家中央豪庭，共同谱写华美乐章。

六一，房产营销热打“儿童牌”
本报记者 侯晓芸

六一国际
儿童节刚刚过
去，本来是孩
子的节日，东
营的各大开发
商却不想错过
这个绝佳的促
销机会，成了
节日的主角，
各大售楼处成
了孩子玩耍的
乐园。各营销
中心大打“儿
童牌”，售楼处
人气爆棚。

爱家中央豪庭 一期已完美交付

恒大棕榈岛年中大优惠 湖岛豪宅热销油城
作为中国十强房企的佼佼者，恒大凭借在全国各地的精品地产项目，在业内外赢得了“中国精品地产领导者”的美誉。。

恒大地产是中国在建工程面积最大，进入省会城市最多的房地产企业，其产品覆盖中端、中高端、高端及旅游地产等多多个
系列。恒大棕榈岛是恒大集团继黄河生态城之后进驻东营的第二个项目，凭借绝版区位及项目高端品质和极佳的环境被被
广大置业者津津乐道。

五月刚过，据悉，恒大地产五月淘房季“五月大优惠+无理由退房”活动余热不断。六月恒大再出钜惠新政策，年中冲刺
大优惠，出手抢好房子的最佳时机来临，千亿恒大打造东营优质豪宅错过将后会无期！

你想要的家，恒大懂，你想要的房子，恒大造

在都市忙碌的生活节奏中，“家”被赋
予着越来越重要含义。房子，不再仅仅是
一处遮风挡雨的居所，而是对更高的生活
品质的追求，承载着对“幸福家”的定义。
恒大地产最懂都市人的置业梦想，自进驻
东营以来，便以“无与伦比的满屋名牌精
装、全时全能的航母配套以及不可复制的

皇家园林”，实现人们静则宁静出则繁华
的居住梦想。

作为千亿恒大进驻东营的首个岛居
豪宅项目——— 恒大棕榈岛，堪称东营岛居
生活的典范之作，以迪拜棕榈岛为蓝本，
精心选址在东营开发区核心区域，为东营
圈层人士打造世界级水岸生活，将2200余

亩悦来湖光纳入怀中，3 . 6万平意式风情经
典园林环湖而建，将尊崇的湖居生活淋漓
尽现，缔造东营首席生态岛居大盘，演绎
极致岛居生活。

而恒大棕榈岛为业主打造旗舰级全
时全能生活配套，更是充分满足广大业主
的高档购物休闲活动，近10万㎡世界级铂

金酒店独尊东营，营造国际主流生活氛
围，近3000平米的大型幼儿园，以国际一流
的教学水准打造最佳幼儿学习环境，社区
内尊配国家一级物管资质的金碧物业，全
天24小时呵护业主。恒大棕榈岛将为东营
带来一种前所未有的世界级先进居住模
式。

年中钜惠超低首付5万起 无理由退房
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