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近日，教育部集中公示了79所高校2015年自主招生报名审核通过名单。山东省内3所高校中，通过

初审的东营考生有近200人。目前，尚有14所高校未公示名单。(详见5月4日《黄三角早报》A06版)

头条评论

画里画外

为孝索贿

自主招生，在质疑中进步

我国高校自主招生自2003年启动以来，始终
伴随着各种质疑的声音。特别是，中国人民大学招
生就业处处长蔡荣生被调查，随着媒体的各种报
道将蔡荣生涉嫌的违法违纪行为指向“自主招生
环节”，质疑声就变得更加尖锐，从而导致人大自
主招生2014年“闭门思过”一年。如此语境下，今年
高校启动自主招生，是否有“新动作”，自然备受舆
论关注。

事实上，被谓之“高考重大改革”的自主招生
制度，自实施以来一直饱受社会诟病。人们最大的
质疑集中在一点，即挑战了宪法底线，违反了“法
律面前人人平等”的原则。当然，这里所指的法律，
是与教育有关的法规，包括由教育行政部门制定

的规定与制度。既然自主招生这项改革制度在质
疑中前行，监督者及具体实施者当如覆薄冰，在操
作上最大限度地维护教育公平。

然而，过去一些名牌大学在取得自主招生权
之后，便将权力恣意发挥，让“自主”一再突破底
线。无限制地降分，就是一个例证。殊不知，一旦降
分突破了底线，高考便在自主招生面前沦为鸡肋，
失去了存在的意义；只要重点中学校长倾力推荐，
只要通过名牌大学语焉不详的面试，只要走一下
高考过场，便可以将这所名牌大学搞掂。这对于绝
大多数参加高考、以分数论成败的考生来说，凸显
出了更大的不公。

再者，名牌大学无底线的“优惠”政策，进一

步提高了自主招生的“含金量”，这势必会助推
学生及其家长不惜一切代价向享有“推荐权”的
重点中学进军，从而也将择校大战推向白热化，
让公平步步节退失守，城乡教育差别进一步拉
大。可见，名牌大学自主招生，首先要守住规则
底线。必须制定统一的高考分数的底线，先守住
了分数底线，才有希望守住公平的底线，才不会
突破腐败红线。

必须看到，自主招生，在质疑声中不断进
步。比如，取消了“校长推荐制”，改为学生自愿
申请，网上报名；不得分配推荐名额；各校招生
计划集体“瘦身”，并减少北京学生招生比例，
等等。

□评论员 张西流

广东惠东县原县委常委、统战

部长黄祝南，被控在任副县长期间

以母亲患癌需买进口药为由，通过

哥哥黄祝明向企业老板索贿16万美

元。庭审时辩护人以此还打出了“孝

子牌”。

微言大义

□媒体观点

《旅游法》何以成了摆设？

“云之南、梦之南”——— 这样浪漫的广告词，再配
上美好的自然风光，云南这个旅游大省近些年来吸
引了无数的游客前去观光。但是回顾一下云南的旅
游服务与管理工作，感受却和美丽的风景截然相反。

“五一”期间，云南一女导游大骂游客的视频在
网上被广泛转发，云南省旅游发展委员会通报，拟对
这位导游作出吊销导游证的处罚。这只是近年来云
南旅游被曝光的负面新闻中的一起。

2007年4月1日，云南省丽江古城发生过一起震
惊全国的案件：导游徐敏超挥刀连伤20人。当时，丽
江旅游局局长曾说：“问题根源就在于昆明旅游市
场太乱！”媒体则揭露了这样的规则：想接团？给旅
行社交人头费！想开定点商店？给旅行社和旅游局
交人头费！

砍人只是个案，而宰客却似乎是常态。这些被曝
光的导游、旅行社和执法人员，都依法、依规受到严
惩。问题是，在按下一个个葫芦之后，会不会继续起
来一个个瓢？

据2015年3月24日的《昆明日报》报道，人民网旅
游3·15投诉平台联合人民网舆情监测室发布的报告

显示，云南的旅游投诉数量居全国各省投诉量的第
一位，旅游负面舆情占比也最高！

云南旅游何以如此令游客不满？或许我们可以
从“骂人女导游”在接受媒体采访时说的话中得到一
些答案，她带的低价团，只有游客多多购物消费，导
游才拿得到带团的酬劳，“如果团费是交够的，咱们
导游应得的报酬旅行社也给了，该怎么玩就怎么玩，
怎么还会产生这样的事呢？”

法律的生命在于执行，2013年开始实施的《旅游
法》已经严禁低价团和强迫购物。

据报道，2013年国庆，《旅游法》刚实施，“低价
团”、“零负团”确实没了踪影。这说明，法律本身的威
慑力还是有的。低价团死灰复燃则说明我们在执法
方面，在法律法规的监督落实方面并不到位。

“旅游胜地”究竟该拿什么来吸引游客？我们期
待，各地相关部门能够加强执法监督。特别是对于像
云南这样以往投诉量居高不下的旅游点，更该加强
力度打造出执行《旅游法》的“样本地区”，从而彻底
扭转人们对当地旅游的印象，让那里的旅游服务水
平对得起当地的自然风光。 (王青)

15元米饭，到底公道不公道

一碗米饭要价15元，关于贵不贵其实无须辩驳，
关键是看贵得是否有理由？根据该景区经营方的回
应，理由无非有二：一是成本高；二是自愿消费，没有
强买强卖。考虑到景区的现实条件，成本偏高，倒也
是不能理解的。再者说，无论是成本还是价格，都能
体现到数值上来，通过摆出具体的成本，再加上合理
的利润，再得出这15元一碗的价格是否公道，其实并
不难。

遗憾的是，在经营方的回应中，虽然罗列出不少
推高成本的名目，但是唯独不见最有说服力的数据，
看不到数据，再站得住脚的成本罗列，那也不过是矫
情的“诉苦”。毕竟，虽然成本偏高跟价格偏高会有必
然的联系，但与一碗米饭能不能要价15元，实在没有
直接的线性逻辑关系。而再放眼到菜谱其他价格来
看，动辄这菜价就带6或8，看起来虽然“顺眼”，很明
显是没有经过合理的数据运算，虽不说是随心所欲，

但至少也能看出其中的“歪门邪道”。
而关于“明码标价、自愿消费原则”，更是看起来

苍白无力了。无论是价格法还是从消费者权益保护
法，抑或是从正常的市场交易原则来讲，必须恪守的
原则包括公平、公开、公正等，那么从这以15元米饭
价为代表的菜谱来看，虽然是“明码标价”，这就能说
明公平、公开、公正了吗？

作为景区配套的餐饮机构，其最应优先保证的
功能在于景区服务，做好了服务，又能恪守市场交易
原则，并不妨碍其在牟利上的追求，以简单粗暴的

“成本偏高说”和“自愿消费说”，也不过是漏洞百出
的自说自话。当一碗米饭都看不到公道，又何来的景
区形象呢？当自身形象不再，游客们所能选择的自然
是用脚投票，到那时，恐怕就不是一纸“回应”所能摆
得平的事了。

(高亚洲)

□草根论坛

@叶檀：机器取代人，广东东莞首家民营“无人

工厂”投入建设。机器换人与其说是用工荒，不如说

是劳动力升级荒。没有长期稳定收益、信用缺失、户

籍固化，使劳动力缺乏长远规划、流转快速、没有职

业培训，加上用工成本节节上升，劳动力创造的财

富无法覆盖成本，机器换人不仅节约成本，还能锁

定长期用工风险。机器取代人不是为了什么中国智

造，而是提高产品精细度，目前机器人核心技术都

是国外的，美国制造业回流增加的是机器人，朋友

告知在日本他的企业里，有个检测原先依靠人工，

最后想方设法生产出检测仪，以减少感觉干扰。

@图宾根木匠：上映已20天的《速度与激情7》

又重回单日票房冠军，说明几部国产新片都差强人

意，中国观众对类型片十分饥渴，言情偶像并非成

熟商业类型，跟风抢快钱而已。以中国影市目前的

潜力，这种观影压抑已给《复仇者联盟2》做足了前

戏，一俟上映，相信又会成就一部20亿级大片，档期

调控挡不住中国观众的满腔热情。

@波子哥-廖新波：在互联网+的时代里不应将

uber往黑车队列靠，而应该是规范。虽说传统出租

业会受到冲击，为什么我们不积极加入互联网+

呢？这就是互联网思维。我认为uber为民众方便出

行之外，也为公车改革辟新径！由uber论及互联网+

医疗，同样也为传统就医模式和办医思维有积极的

推动作用。

@李佐军：【为什么“增长主义”经久不衰】一是

经济增长可缓解贫穷，当国民刚从贫困线上挣扎过

来时，往往对其有强烈的渴求；二是经济增长容易

用GDP来衡量，可以证明政绩；三是快速经济增长

可掩盖很多社会矛盾和工作缺陷；四是经济增长能

为推动者和参与者带来直接的利益；五是经济增长

在当代人各主体间易达共识。

近日，有媒体报道了“华山景区山顶宾馆米饭卖15元”的消息。该消息一经报出，得

到了众多网友的评论和关注，景区在知悉这一消息后，也迅速地开展核实调查，华山景

区称事发宾馆位于华山东峰，食材及生活垃圾需人工运输，成本较高；经营点实行明码

标价、自愿消费原则，不存在消费欺诈等问题。
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