
特色女性险频频创新

只买“对的”不买“贵的”
女性保险，顾名思义是为女性量身定制的保险产品。目前，从不同的角度

满足女性对健康保障的需求来看，市场上的女性保险主要分为三类：第一类
是专用型保险，是专门针对女性生理特征设计的相关产品，例如保障发病率
较高且医疗费昂贵的女性常见疾病，如子宫癌、乳腺癌等重大疾病保险；第二
类是母婴保险，女性要经历怀孕、生育等过程，这个阶段的风险较大，保险公
司因此开发出了专门的保险，为女性生育、母婴安全等提供保障；第三类是呵
护型保险，专为女性整容提供的保险，当女性因为意外等原因需要整形时，保
险公司给付保险金，还有一种情况是针对整形中发生的医疗事故，按照等级
进行比例赔偿。

东营市一家保险公司的业务专家李经理提醒女性投保人，面对多种多样
的保险品种，要选“对的”，并非保费越贵产品越好，要看产品的保障范围和保
障额度是否适合自己。“购买产品要注意平衡，避免重复购买或险种失衡。”李
经理建议，在保费支出方面，约占个人或家庭收入的10%为宜。

不同人生阶段

规划不同保险保障
李经理建议，女性选购保险产品时，首先应考虑健康、意外等保障，然后

考虑养老、理财等功能。“在不同阶段，女性购买保险的侧重点有所不同，要结
合年龄、婚姻状况、经济收入等因素综合考虑，按需购买。同时，购买时要注意
重要的细节。”

20至30岁年龄阶段的单身女性，由于此期间收入较少且不稳定，应多以
未雨绸缪、保障自己为关键，可重点规划保费较低的纯保障型寿险附加住院
医疗、防癌险等健康险以及意外险。月光族的单身女性，可以考虑透过购买一
些储蓄型保险强制自己养成储蓄的习惯。

30岁的女性多已组建了家庭，由于收入已趋稳定增长，建议不妨从健康
医疗、子女教育、退休养老等三方面的来安排保险组合。

“在购买重疾险时，要注意保障范围。”李经理说，投保人可借鉴家族其他
女性成员的患病史、寿命史，并结合自己的工作、生活环境，规划预防出现的
疾病，对照保险产品的保障范围选择适合的险种。对于单身母亲来说，供养小
孩责任更加繁重，因此保障应更全面。除了意外险、定期寿险以及重大疾病保
障之外，也应该在有能力获得经济来源时为孩子储存一笔教育金。

到了40岁，家庭处于一种成熟状态，有一定财富积累，同时临近退休，此
时应考虑购买年金保险、养老险；当然，随着年事渐高，应及早提高重大疾病、
医疗险的保额。

李经理还提醒，在签订保险合同时，一定要认真阅读条款，明确生存金、
身故金领取的时间、金额以及受益人。

明确投资需求

保障为本投资为末
“女性在购买寿险时的最大误区，就是过分关注寿险的投资功能，甚至把

投资收益率视为购买的决定性因素，而忽视了保险的本质功能——— 保障。”李
经理告诉记者，有些女性投保人在买保险时会先问“收益率是多少”、“这个保
险与定期储蓄比哪个划算”等问题。

目前，很多保险公司推出的女性保险往往含有投资理财的功能，主要以
两全保险和分红保险为主。李经理指出，在目前我国长期寿险产品收益率偏
低的情况下，就女性保险而言，保障是本，理财为末，不可本末倒置，同时要注
意少数投资型保险产品的风险，合理安排资金投向。

对于有一定储蓄存款的女性来说，可以在购买保险的基础上选择有附加
功能的产品，这样既可以起到保障作用，还可以让资金保值增值。

4月1日，中国平安人寿宣布，将大力推进条款通俗化。新版通俗化保险条
款将从2015年4月起在平安人寿新上市的产品中开始采用。

去年国务院颁布的“保险业新国十条”，提出将大力推进条款通俗化。为
响应这一号召，平安人寿历时半年，通过走访调研，倾听客户心声，全面检视
公司条款，把复杂的保险简约化，实现了条款通俗化与严谨性相结合、简约化
与专业性相统一，最终修订出新版通俗化寿险条款。

新版条款与旧版相比，进行了多处改变创新：站在客户的角度写条款，把
客户关注的条目放到前面，如保险责任、责任免除、如何交费、如何退保等；首
页阅读指引增加案例，通过举例和表格示例，让客户开篇清晰了解产品保障
内容；进一步将条款表述通俗化，板块标题下加入概述导语；把条款中一些保
险法条文用二维码形式展示，客户可通过扫描二维码浏览法条；还对复杂保
险术语进行解释，降低阅读难度。

此次新版通俗化条款将首先应用于平安附加护身福提前给付重大疾病
保险 ( 2015 )、平安附加平安福提前给付重大疾病保险 ( 2015 )、平安附加豁免保
险费重大疾病保险 (B，加强版 )、平安附加豁免保险费重大疾病保险 (C，加强
版 )以及平安护身福终身寿险 (分红型 )等五款产品。今后中国平安还将分步完
成意外险、医疗险、万能险及投连险条款的进一步通俗化工作。

中国平安人寿董事长兼CEO丁当表示，这次的条款通俗化改造是平安人
寿进一步提升客户体验的贴心举措，力求为客户打造简单便捷、友善安心的
服务体验。平安人寿在全行业率先不断完善通俗化条款，有助于消费者理解
所购买的保险产品，展现出平安人寿在客户服务上的行业领先地位。

此外，2 0 1 5年，中国平安还将提升客户体验定为集团未来战略发展核心
之一，并引入提升客户净推荐值 (NPS)工作计划。推出新版寿险通俗化条款有
助增加客户满意度，实现提升NPS的目标。

绝大多数股民，这个周末过得都不平静。从周五开始，有
消息说证监会发文鼓励融券业务发展，这被业内人士看作是
浇向“疯牛”的一盆冷水，意在让股市降降温。于是很多股民在
上周五就已经开始减仓，避免短期风险，而那些没减仓的股民
则开始忐忑起来。

但周六证监会再次发声，表示无意打压股市，给市场吃了
一颗定心丸。周日，央行宣布降准，市场情绪再度亢奋起来，多
数分析人士开始看多周一行情。

周一上午开盘，众多板块高开，军工、基建和自贸区等板
块表现都不错，威胁股市上涨的“炸弹”仿佛被顺利拆除。上周
表现神勇的中国南车也继续以涨停价高开，从4月7日18 . 69元
开盘开始，这只股票在不到半个月的时间里翻了一番还多，引
发众多投资者追涨买入。而中国北车的表现也不遑多让，两只
股票被股民亲切地称呼为“神车”，直至上午收盘前，市场依然
高歌猛进。

但下午一开盘，南车、北车便携手表演了一出华丽的高台
跳水。以中国南车为例，从13点到13点半，股价从38 . 64元跌到
了32 . 88元，半小时跌幅近15%，不安的情绪开始传染，其他板
块也受到连累，市场踩踏行情迅速上演，其中银行、保险和券
商等板块跌幅居前。股民李先生在早上开盘时买入了6000份
金融B基金，截至收盘，亏损近700元，亏损幅度超过了6%，他
郁闷地表示：“我光知道那些前期涨幅过高的股票不能碰，所
以买了金融板块。但没想到被连累错杀，真是覆巢之下无完
卵。”

业内人士建议，对像南北车这样前期涨幅过大的股票，应
该尽早择机卖出；手中如果有被错杀的个股，在市场情绪稳定
后，会企稳上升，不必过于惊慌。

女性买保险需要量体裁衣
本报记者 李立红

经济社会不
断发展，越来越
多的东营人认识
到，“买保险就是
买保障”。伴随着
女性在家庭和社
会中的角色日益
得 到 转 变 和 提
升，她们既要面
对人生不同阶段
的挑战，又要为
个人及家庭的理
想而拼搏，承受
的 压 力 越 来 越
大。相对于男性，
女性特有的生理
时 期 — —— 怀 孕
期、育儿期、更年
期等还会带来特
殊的健康风险。
因此，一些针对
女性特点的专属
保险产品先后上
市。那么，女性朋
友又该如何选择
一份适合自己的
保险呢？

平安人寿致力提升NPS

推进寿险条款通俗化

周末猛料不断 周一股市摊上事儿了

南北车暴跌

部分个股波动近15%
本报记者 李玉亮
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威海市商业银行东营分行正式开业

4月17日，威海市商业银行东营分行正式开业。东营分行
的成立，标志着威海市商业银行“立足山东，环绕渤海，面向全
国”跨区域发展战略又实现了新的突破，服务区域经济社会发
展的能力得到进一步提升。

威海市商业银行是中国金融改革的产物，成立于1997年8

月1日，现辖济南、天津、青岛、烟台、德州、临沂、济宁、潍坊、东
营等80多家分支机构。自成立以来，威海市商业银行始终坚持

“服务地方经济，服务中小企业，服务城乡居民”的市场定位，
在支持区域经济发展、追求内外和谐共赢中走出了一条独具
特色的发展道路。多年以来，银行经营业绩持续攀升，经营质
量持续提高，经营效益大幅增长，综合实力迅速增强，各项监
管指标全面达标并持续向好改善，连续多年被评为二级行，在
全国银行业中处于最高水平，成为全国最具发展潜力的股份
制商业银行之一，步入了转型升级的特色发展新时期。

在东营设立分行，是威海市商业银行积极抢抓发展机遇，
不断提高发展层次，全面提升服务区域经济社会发展能力的
一项重要战略举措。东营与威海经济互补、产业相接，经贸往
来密切，有着良好的合作传统与广阔的合作空间。威海市商业
银行东营分行的设立，将为东营与威海开展全方位、深层次合
作提供新的平台，有利于密切两地经济联系，优化两地金融资
源，促进两地共同繁荣。

威海市商业银行东营分行开业后，将紧扣东营市发展规
划，找准市场定位，明确发展方向，提升管理水平，完善服务功
能，深入推进“零售银行”建设，努力打造“中小企业伙伴银行”

“精品市民银行”和“区域性领先银行”，为推动东营科学发展
新跨越作出积极贡献。
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