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自己育苗自己养，黄河口海参养殖企业延伸产业链闯市场

不到十年时间
黄河口海参成“名优产品”
本报记者 张园园 张婧婧

和大闸蟹
不同，黄河口
海参不是本土
水产品，不过
自从在东营养
殖以来是“如
鱼得水”。从无
到有，再到成
为国内单片养
殖面积最大的
标准化海参养
殖基地，黄河
口海参一跃成
为东营十大名
优农产品，只
用了不到十年
的时间。

非土生土长

可这海参挺喜欢黄河口的水土
海参养殖进入东营，其实是没几年的事儿。
东营市海参产业联盟秘书长刘志国告诉记者，上世纪90年代开始，作为东营主要水产

养殖品种的对虾开始发病，且死亡率极高。随着养殖户的减少，不少养殖池塘开始闲置下
来。“为了把荒废的池塘利用起来，也为了调整养殖结构，经过考察，东营市渔业部门将海
参养殖引入东营。”刘志国说，从2003年开始，东营市海洋与渔业局和山东海星集团有限公
司开始试验养殖海参，在小岛河码头，一片六七亩水面的池子，几百斤海参苗，就是最初的
试验基地，“不计产量，也不考虑质量，能活就行”。

2004年，试验成功后，海参养殖在东营逐渐扩展开来。山东海宏实业集团有限公司下属
的东营海跃水产科技有限公司，就是较早进行海参养殖的企业之一。2006年秋天，公司承包
了50亩水面，投放了二三十头一斤的苗，“当时养海参只是一个概念，谁也不敢铺太大的摊
子。”山东海宏实业集团有限公司副总薄万富说，2007年春天采收时不错的收益，让他们坚
定了信心，“2008年春天，对2006年投放的那批苗进行清池时，发现最大的一只长到了一斤
七两。”随后，公司将养殖规模扩到了两三百亩，大面积养殖池也开始陆续建设，目前已拥
有4万亩海参养殖池塘。

“东营不像大连、青岛，海底有石头供海参附着，而且黄河入海口潮间带较平，海水的
交换量也有限。在东营对海参来说，外海养殖并不适用，要想海参在东营生长得需要建附
着基或进行人工造礁。”刘志国说，虽然有这些不足，但黄河口水肥的特点也为海参养殖提
供了天然的优势。

“从黄河冲击的泥沙带来丰富的有机质和藻类，可充分满足海参的生长需要。我们每
天都会拉这种泥沙喂养海参，这是其他很多地方所不能比的。”东营海跃水产科技有限公
司育苗场厂长张玉洋说，黄河口海参生长的水体环境“肥、活、嫩、爽”，这样不仅生长周期
较短而且口感更脆。

黄河口海参入选“名优农产品”

和大闸蟹一起推介
“根据东营市海参产业联盟统计数据显示，2010年东营海参养殖面积为9万多亩，与2009

年的3万多亩相比，增长了三倍。而2012年至2013年是养殖面积增加最快的一年，从19余万亩
直线式涨到29多万亩。”刘志国说，经过2003年到2009年的试验阶段后，东营的海参养殖面积
开始呈现爆发式的扩张，目前已成为国内单片养殖面积最大的标准化海参养殖基地。

位于河口新户镇的东营市通和水产有限公司成立于1999年，建立之初经营浅海贝类养
殖，直至2010年，大连养殖户来东营承包公司的地养殖海参，公司副总经理许家磊嗅到商
机，“我们不懂养殖技术，就负责基础建设，就这样合作了2000亩水面，第二年我们公司单独
增加了5000亩。”

而为了引导海参产业的发展，自2006年开始，东营市政府连续三年拿出专项资金，对海
参池塘式养殖和工厂化育苗分规格进行补贴。此外，自2006年，市政府对黄河口大闸蟹进行
推介起，黄河口的其他水产品也跟随大闸蟹一起走向省外，甚至国内一线大城市，其中包
括海参。“东营的海参质量不差，也有了规模，现在缺少的就是品牌知名度和市场占有率。”
2012年，东营市政府开展了“东营市十大名优农产品”评选活动，根据投票结果，结合专家评
审和组委会评选意见，统计出了“东营市十大名优农产品”名单，黄河口海参名列其中。

不过，加工环节薄弱一度成为制约黄河口海参产业链发展的一个短板。“全市将近30万
亩的养殖面积，年产量在9000多吨，而本身具有加工能力的养殖企业非常有限，采收的鲜活
海参需要及时加工，如果将加工环节交给外地企业，损失了附加值是一方面，更重要的是
价格也将受制于人。”刘志国说。

全产业链发展

养殖企业打造品牌赢市场
刘志国认为，拉缸盐海参是干海参加工制作过

程中的一种半成品参，属于初级加工，工艺简单，而
且市场价格较低，有较大的消费市场，完善了全产业
链，则更有利于黄河口海参产业的健康、持续发展。

有这种想法的不止刘志国一人。随着养殖规模
的不断扩大，不愿在加工环节“受制于人”的海宏，与
2013年上马加工车间，并在2014年投产，“满负荷运
转的话，日加工能力能达到50吨。”薄万富回忆，在
2013年之前，公司采收的成参除了卖鲜活海参外，主
要卖给加工企业。薄万富说，如果不上马加工车间，
不仅要让出去一部分附加值，而且由对方定价，企业
自身处于被动地位，“长此以往必然会成为企业发展
的一个短板。”

许家磊说，到了收获季，除了丰收的喜悦，还伴
随着销路的问题，“海参采收后来不及销售的，大多
数都加冰后卖给胶东或当地的加工企业，东营加工
企业太少。”今年，上加工项目的事已列入公司发展
规划，“只有从育苗到养殖再到加工有了完整的产业
链，中间环节才不会‘卡脖’。”

在扩大养殖水面的同时，通和还上了35000立方
水体的育苗中心。对于配套育苗中心，许家磊有着自
己的考虑，“随着养殖面积越来越大，海参苗的需求
紧跟上来，育苗除了自己养参用，对于当地养殖户也
更为便捷，而且成活率也高。”

对于海宏来说，自己育苗则因一次购买“风波”。
薄万富告诉记者，2011年6月，企业开始陆续往新建
养殖池塘中投苗，“刚投苗时一斤320元，不到一个月
时间，1000万元的买苗钱还没花完，已经涨到了530
元一斤。一定要自己上苗场。”参要自己养，苗也要自
己育，只要发展成规模，产业链都要跟上。

除了育苗、加工都自己来做之外，2014年海宏注
册了“海跃尚品”作为自己的海参品牌，不仅在东营，
还在外省市逐步设立了实体店，并通过电商积极推
广。此外，公司还与中国供销集团中合联投资有限公
司签约，推广海参品牌。

记者从有关部门了解到，为打造品牌的集聚效
应，建设区域性的海参品牌，东营将加强名优水产品
的品牌培育，引导渔业企业增强品牌意识，积极争创
著名商标和名牌产品，推进无公害、绿色、有机水产
品认证，进一步提高产品品质和质量，提高名优水产
品的品牌价值和知名度。

海参丰收。 (图片由东营市海参产业联盟提供)
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