
“优惠价”中搞清“裸车价”
购车时，不少经销商惯用的手段为：打出许多“优惠价”、“包牌价”、“促销价”等等

虚价，让人一头雾水。有时，消费者拿到的所谓“促销价”，全款加上所有费用会比车厂
指导价格还要贵。

所以，在买车时一定要注意，经销商报出的价格是否为裸车价，以及各种上牌费
用、保险费用，都要一一搞清楚，避免经销商收取不合理的费用。

不要被忽悠，买来高配车
同一款车系分为不同版本来销售，车厂的初衷是为满足各类人群的需求。许多车

主不知道各种增配的实用性，被销售员忽悠后落入“圈套”。
实际上，高配车大多数性价比不高，许多增加的配置，在平时开车时根本用不到，

有些配置基本上属于“鸡肋”。比如“启停”系统，据了解，80%以上的车主都是不用的。容
易熄火，开车出洋相，都是“启停”系统造成的。

还有一些“精明”的汽车厂商用低价车做“诱饵”，借机推销高价位车。去年，李女士
听说某车最低售价仅2 . 98万元，便兴奋地跑去看车。但该价位的车型配置之低令她大失
所望。在销售人员一再鼓动下，李女士最终购买了配置较为齐全的该品牌车型。

专家提醒消费者，购车前应定好价格预算，不要轻信销售人员忽悠。另外，如果没
有买到心仪车型也不要轻举妄动，切忌临时做出更改目标车型的打算，避免花冤枉钱。

对很便宜的车，要长个心眼
有个别经销商推出一款很便宜的车，明显低于市场上的平均价格。此时，你不要贪

便宜，要长个心眼。这些车大多为库存车、二次售车、来历不明的车，虽然便宜，但品质
难以保证，以后的维权也很艰难。

这种情况在二级或三级经销商那里居多，如果出现购车手续不齐全等状况，消费
者的权益是难以维护的。特别是购买了一些未经授权的进口车，往往是很难有售后保
障的。

警惕零公里“伪新车”
一些汽车经销商往往将使用过的车当做新的商品车来卖，并把路码表、传感器拔

掉，使路码表失灵来确保零公里。其实，这类车已行驶了一段路程。
为了防止买到这类“伪新车”，消费者在选择车辆时，首先要看轮胎。一般新车的轮

胎基本没有磨损，包括轮胎制造过程中产生的细小痕迹以及刺状的凸起。只要发现哪
怕是最细小的轮胎磨损，而里程表显示为“0”时，车辆就很有可能隐藏问题。还有就是

“跑冒滴漏”，即车子行驶了一段里程后出现的漏油、漏水、漏气等现象。看车时需打开
引擎盖观察发动机汽缸体和汽缸盖、油底壳之间有无机油渗漏，水箱周围有无水渍，电
瓶头附近有无污染和锈蚀，空调管路的接口处有无尘土沾上。检查机油有没有发黑，也
是很好的鉴别方法。

虚张声势，加价提车
加价提车是比较常见的现象，这类车多为新车或热门车型。但加价提车真的是因为

货源紧俏吗？其实，很多时候并不是因为产能不足，只是经销商的一种营销手段而已。
在高度工业化、机械化的今天，车企满足市场需求并不困难。但有些车企故意制造

“饥饿营销”，加价提车正好满足消费者买涨不买跌的心理。当然，也不否认某些车型确
实存在货源紧缺的现象，但多数情况下只是一种营销手段。

遇到加价提车的情况，消费者不妨多跑几家经销商询价，也可以去位置较偏远的
店面，一般这样的经销商会提供不错的价格，而且现车相对充裕。如果能耐心等几个
月，加价车一定会回归常态。另外，消费者在购车前最好选择一个备选车型，因为如果
心仪车型需要加价提车的话，那么，备选车型也可提上议程。

优惠礼包水分大，要学会取证
为吸引顾客，有些经销商往往会打出买车送礼包的促销方式。而这些看似品种繁

多的大礼包，稍不注意就容易成为陷阱。经销商往往会口头承诺赠送顾客多少礼品，而
真正买单时，却又暗中加价。所以，提醒车主，经销商的口头承诺一定要取证，录音或是
签订合同都是最好的方式。要学会用合同签字、盖章的形式来保证自己的利益。

购车价格优惠非常普遍，赠送车内装饰也是现在很多经销商惯用的促销手法。但
不良经销商赠送的装饰大多包含水分，实际价值往往大打折扣。另外，以次充好的现象
也极为普遍，比如品质较差的地胶、车膜等。建议消费者购车时优先考虑优惠价格，如
果不允许的话可尝试赠送保养基金，以上都不可以的话再去选择“大礼包”等优惠。经
销商所谓的优惠礼包务必看仔细，首先，向比较了解市场的朋友咨询一下赠送汽车礼
品是否靠谱；再有，就是亲自去汽车装饰市场看看这些“礼单”上的东西到底值多少钱，
了解后再做选择不迟。

弱视的治疗效果与年龄有关，儿童如
果患有弱视，且没有得到及时、有效的治
疗，将影响其未来的生活、学习。为了让孩
子免受弱视之苦，雪亮眼镜提醒广大家
长，早发现、早治疗至关重要。

宝宝弱视的最佳治疗时间是几岁？
孩子在7岁之前是眼睛视力发育的敏

感期，这个时候孩子的视觉功能如同雨后
的春笋，虽已露雏形，但是还是可以矫正
的。孩子弱视的治疗时间非常重要，时间
越晚难度越大，因此，治疗还是弱视一定
要趁早！

是什么原因造成的小儿弱视？
儿童弱视是指眼球无明显器质性病

变，而单眼或双眼矫正视力仍达不到0 . 9的
儿童。常见的原因为中高度的屈光不正(常
见于远视和散光)，而又未经矫正，就是孩
子还没有戴眼镜。再一个是，双眼的屈光

参差，两个眼睛不平衡，比如，一个眼睛是
正常的，另外一个眼睛有好几百度的远视
眼。长时间处于这种异常的屈光状态就会
造成弱视。

还有单眼斜视和视线形觉剥夺，如小
儿先天性上睑下垂，遮盖了瞳孔，视网膜
得不到正常光线的刺激，也会造成弱视。

如何区分弱视与近视、远视？
其实它们也很好区别，比如，你是500

度的近视，那么带上近视镜，你的视力就
能恢复到1 . 0，说明你的矫正视力是正常
的。而弱视是指矫正视力也达不到正常。
一个小孩子，检查下来有300度或500度的
远视眼，视力是差的，但给他戴上远视镜
以后，视力依然达不到正常，这就是弱视，
就是矫正视力达不到同龄儿童的水平。

怀疑小孩弱视，需做哪些检查？
首先要做个屈光的检查，可以检测出

近视或远视的度数。医院有电脑验光仪，

只要对着孩子的眼睛照一照，就能知道眼
睛的屈光状态。

不同的年龄阶段有它的正常屈光状
态，孩子刚出生时都是远视眼。眼睛正常
的发育应该是从远视慢慢往正视方向漂
移，到了正视以后再慢慢往近视方向漂
移。

如果一个孩子筛查出来发现远视程
度比较高，建议给他做散瞳验光。

孩子弱视有哪些治疗方法？
有两个经典的方法。一是戴眼镜，因

为大部分弱视都是因为屈光异常或屈光
参差，主要是屈光问题所造成的，所以，最
主要的办法就是戴眼镜。

另外一种情况，就是有的弱视的孩子
两个眼睛不平衡，一个眼睛度数深，一个
眼睛度数浅，那么就采取遮盖的方法，又
叫压抑疗法，就是把好的眼睛遮挡住，压
抑好的眼睛，让不好的眼睛看。只有把好

的眼睛挡住，不让好的眼睛看，那么，不好
的眼睛才能得到更多的锻炼机会。

弱视是天生的，
还是后天发育的过程中形成的？

大部分弱视是先天性的，但是小婴儿
也没办法做眼睛的检查，所以，没办法做
到早期发现。一般较早发现的弱视是在孩
子两三岁的时候，这是因为一方面两三岁
的小孩可以配合医生做一些检查；另一方
面，家长会觉察到孩子的一些行为、表现
存在异常。比如说，有的孩子会一只眼睛
斜着看东西；有的孩子会有怕光的表现，
如在太阳底下孩子会眯起来一只眼睛；有
的孩子会两个眼睛一起眯起来看东西。

所以，对于弱视儿童来说，最主要的
就是家长要及时给他验光、配眼镜。有些
孩子是单眼的弱视，就要做遮盖，把好的
眼睛遮盖住，让弱视的眼睛多看多用。

如今，汽车已成为不少家庭的“大件”之一。然而，汽车维修
经历让很多车主“步步惊心”，因为有太多“陷阱”隐藏其中。3·15

到来之际，，记者对相关案例进行了整理，并请教业内人士找出
应对之道。

陷阱一：配件以次充好
市民马先生告诉记者，去年他从某4S店购买了一辆2 . 0T车

型的汽车。“2万公里保养时更换火花塞，是从原4S店更换的，到
了4万公里保养时，是在另一家4S店更换的，但两次更换的不一
样。”马先生说，他被告知原来更换的火花塞并不是2 . 0T专用的。

业内人士表示，以次充好、赚取高额差价是汽修店服务中常
见的伎俩。市民送修爱车时多留心眼，一是交修时签订书面合
同，对质量标准、维修费用进行明确约定；二是如有条件，提车时
最好携带懂维修技术的朋友进行查验，有异议当场提出。
陷阱二：零件被偷换

偷换零件是指维修时把这辆车的零件卸下来换到另一辆车
上去，而维修人员偷换的这些零件比较隐蔽，车主很难发觉。

业内人士建议，车主应随车查看，车到哪人跟到哪。当车辆
需要放在维修店过夜时，一定要选择信誉度高的维修厂。换下来
的零部件要妥善保管，一方面确认是否有换的必要，另一方面日
后发生维修质量纠纷时，也可以作为证据。
陷阱三：过度维修

汽车维修中，维修工人一般是能小修的反而大修，事实上，
有很多项目其实是不必维修的。建议车主多去几家4S店进行检
测，让不同的店列出维修项目，然后将不同的项目进行对比。

还有一些“黑心”的维修店为了招揽更多的“回头客”，会故
意制造故障。这些行为情节比较恶劣，属于故意损坏他人财物的
行为，如果经鉴定确系维修店所为的话，消费者可以要求其对相
应的损失进行赔偿，并可向工商等管理部门举报。
陷阱四：机油“大材小用”

机油(润滑油)对汽车很重要，因此在保养时车主往往愿意用
比较好的产品。由于大多数车主不太懂具体用油知识，有些维修
店或者4S店就利用了这一点，劝导消费者换更好的配件加更好
的油，而实际上车主的车可能只需要一般的产品就可以了。

业内人士提醒，汽车说明书上都有该型号车发动机适用机
油的规格说明，车主只要按这个说明购买即可。
陷阱五：设法提高工时费

常常去4S店的车主，对“工时费”都不陌生。4S店维修工收入
的很大一部分，就是来自工时费。所以，不少车主在进4S店时，往
往会被建议增加一些基本项目之外的项目。

对这一问题，还是可以防范的，最好的办法就是多跑几家
店。同时，车主也可在车过了保修期后，进行常规保养时，选择有
信誉的社会汽修厂。

汽车消费莫只图便宜
本报记者 李立红

为了套取
利益，经销商在
各 个 环 节“ 设
局”，而不少消
费者买车时不
懂车，下单时不
谨慎，误入购车
陷阱，维权之路
又十分艰难。3·
1 5消费者权益
日马上到了，本
报特别提醒，在
汽车消费上，特
别是购买新车
时，消费者一定
要擦亮双眼，预
防消费陷阱，切
莫因贪图便宜
而上当受骗。

雪亮眼镜告诉您 孩子弱视怎么办

揭秘汽车维修的五大陷阱
本报记者 李立红
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